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Starke Partner fiir ,,Weitermacher"

Die ,Kampagne fir Weitermacher’ hat zwei neue kompetente Partner gewonnen: die Unterneh-
menshdrse Hessen und das Institut fur Wirtschaft, Arbeit und Kultur (IWAK).

Die ,,Kampagne flur Weitermacher”, das Forder-
programm zur Sensibilisierung von kleinen und
mittleren Unternehmen flr das Thema ,,Nach-
folge"” sowie zur Unterstitzung bei der Entwick-
lung eines nachhaltigen Nachfolge-Manage-
ments, lduft weiterhin erfolgreich - und die
~Macher"” von der Unternehmensberatung Hes-
sen fiir Handel und Dienstleistung GmbH (UHD),
allen voran Elmar Wendland und Sven Rohde,
freuen sich, dass sie zwei neue Partner fiir die
Initiative gewinnen konnten. ,Mit im Boot", so
Wendland, ,,sind jetzt auch die Unternehmens-
borse Hessen, die ihren Hauptsitz in Wetzlar
hat, sowie das Institut fUr Wirtschaft, Arbeit
und Kultur (IWAK), ein Zentrum fir praxisnahe

Info-Veranstaltung in Fulda

Forschung an der Goethe-Universitat Frankfurt
am Main."”

Die Unternehmenshorse Hessen ist eine Inter-
net-Plattform (s. Kasten) fir Unternehmensver-
kdufe und Beteiligungen. Sie verbindet — hes-
senweit - Unternehmen und Unternehmer.
Zwecks der engen regionalen Vernetzung mit
wichtigen Entscheidungstrdgern, Regionalban-
ken und Verb&nden agiert sie in Form von vier
Regionalbtrsen in den Gebieten Mittelhessen,
Nordhessen, Rhein-Main und Sidhessen. Diese
Regionalborsen werden selbststédndig und ei-
genverantwortlich von einem Regionalpartner
vor Ort betrieben.

Die ndchste ,Kampagne fiir Weiterma-
cher”-Veranstaltung findet in Fulda, im direkt
gegenluber dem Hauptbahnhof gelegenen Bil-
dungszentrum statt. Am 21. Juni 2011 stehen
dort die Themen ,Finanzierung”, ,.Notfallkof-
fer" und ,, Absicherung im Rahmen des Uber-
gabe- oder Grindungsprozesses” auf dem
Programm. Die Referenten sind Mitarbeiter der
Birgschaftsbank Hessen, des Hessischen Ver-
sorgungswerkes und von Abos-Conworks —
Unternehmerverbund AG, Berlin. Die Teilnahme

an dieser Veranstaltung, die um 19 Uhr beginnt,
ist kostenfrei. Um Anmeldung bis zum 14. Juni
201 wird gebeten.

Fax: 069/133 091 94,

E-Mail: veranstaltungen@uhd-hessen.de;
Kontakt:

Elmar Wendland,

Unternehmensberatung Hessen fur Handel und
Dienstleistung GmbH (UHD),

Tel.: 069/133 091 80,

E-Mail: wendland@uhd-hessen.de.

Ziel des Regionalprinzips ist es, vorhandene
regionale Netzwerke zu aktivieren, hessenweit
zu biindeln und fir die effektive Vermittiung
von Unternehmensverkdufen zu nutzen. , Re-
gionale Foren dieser Art haben eine grofe Be-
deutung”, erkldrt Wendland. ,.Der Handelsver-
band Mitte und die UHD kénnen dank der Zu-
sammenarbeit mit dieser Einrichtung ihre eige-
ne landesweite Vernetzung weiter starken. Un-
seren Mitgliedern bietet sich infolge dieser Ko-
operation ein weiterer Kanal, auf dem sie einen
geeigneten Nachfolger finden kénnen.” Selbst-
verstandlich sichern die UHD und die Unterneh-
mensbdrse Hessen allen Interessenten absolute
Anonymitdt und Unverbindlichkeit zu. , Mitglie-
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der, die sich iiber die Nutzungsbedingungen der
Unternehmensbdérse informieren oder die Ser-
viceleistung direkt fir sich nutzen mdchten,
sollten sich einfach an uns wenden", so Wend-
land. ,,Wir regeln dann alles Weitere mit der Un-
ternehmensbérse.” Zielkunden sind vor allem
kleine und mittelstandische Unternehmen, die
einen Kaufer, Kooperationspartner oder Nach-
folger suchen. Dariiber hinaus dient die Unter-
nehmensbérse Hessen Existenzgriindern und
Fihrungskrdften, die den Schritt in die unter-
nehmerische Eigenstdndigkeit wagen waollen,
als Kommunikationsmedium. Sie kénnen hier
nach passenden Unternehmen suchen oder
Uber Kaufgesuche die Eckdaten ihres Wunsch-
unternehmens inserieren.

Die Unternehmensbdrse Hessen ist eine Dienst-
leistung der exact Beratung GmbH. Dirk Qlbrich,
Geschéftsfihrer dieses Unternehmens, findet es
Lsehr erfreulich, dass der Einzelhandelsverband
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.Nehmen Sie die
Chance wahr",
rat Nils Beckmann.

Dirk Olbrich: ,,Die
Kooperation kommt
unseren Kunden zugute.”

Institut far Wirtschaft, Arbeit und Kultur

Das Institut flir Wirtschaft, Arbeit und Kultur
(IWAK) ist ein Zentrum fur angewandte For-
schung an der Goethe-Universitadt Frankfurt am
Main.

Es richtet sich mit seinem Leistungsangebot an
Unternehmen, Verbande/Kammern, 6ffentliche
Institutionen sowie wissenschaftliche Einrich-
tungen. Ziel des IWAK ist die Verbindung von
Wissenschaft und Praxis; sie hat die folgenden
Tatigkeitsschwerpunkte:

Qualifizierung, (Aus- und Weiterbildung, Ziel-
gruppen, Mapnahmen); Regionales Arbeits-
marktmonitoring (Zielgruppen, Branchen,
Qualifikationen, Mapnahmen); Gesundheit und

Pflege (regionale Arbeitsmdrkte, Berufe und
Qualifizierung); Regionale Wettbewerbsfahig-
keit (Indikatoren, Standortanalyse); Sozialbe-
richterstattung (Armut, Reichtum, Einstellun-
gen zum Sozialstaat) und Regionalprognosen
(Berufe, Qualifikationen, Branchen).

Das IWAK nutzt wissenschaftliche Erkenntnisse,
um Fragestellungen aus der Praxis in verschie-
denen thematischen Schwerpunkten zu bear-
beiten. Die Mitarbeiter/innen verfiigen tber
langjdhrige Erfahrung in den einzelnen Schwer-
punkten und bringen diese umfassende Exper-
tise gewinnbringend in die Gestaltung und
Durchfiihrung von Projekten ein.

Die Unternehmensbdrse Hessen

Die Unternehmensborse Hessen ist das Inter-
netportal zur Zusammenfihrung von Unter-
nehmenskdufern und -verkdufern in Hessen.
Sie ist die Dachborse von vier Regionalbdrsen
(Mittelhessen, Nordhessen, Stidhessen und
Rhein-Main). Mitglieder der Einzelhandelsver-
bénde kdnnen liber die UHD Hessen entspre-
chende Angebote auf der Bérse verdffentlichen
oder auch gezielt nach Unternehmen suchen,
die aktuell zur Ubergabe angeboten werden.
Die Unternehmensbdérse Hessen bietet die Még-
lichkeit, online sowohl hessenweit als auch re-
gional und nach Branchen selektiert, nach Inse-
raten zu suchen. Die Suchergebnisse verweisen

per Link auf die jeweilige Regionalbérse. Die
aktuellen Angebote und Gesuche werden regel-
mdpig in einem E-Mail-Newsletter prasentiert.
Der Newsletter wird an mehrere tausend
regionale Entscheidungstrdger in Wirtschaft,
Politik und Verwaltung versendet.

Die Unternehmensbdrse Hessen ist eine kos-
tenpflichtige Dienstleistung. Sie und die zuge-
hérigen Regionalb&rsen haben eine klare und
transparente Abrechnungsstruktur. Neben den
Anzeigenkosten entstehen keine weiteren
Gebuhren oder Provisionszahlungen. Fir die
Mitglieder des Einzelhandelsverbandes konnten
Sonderkonditionen ausgehandelt werden.
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fortan zu den Kooperationspartnern der Unter-
nehmensbdrse zahlt, Die Relevanz und die Grépe
des Verbandes werden uns zusatzliche wichtige
Kundenkontakte in der regionalen Wirtschaft er-
moglichen. Dadurch wird unsere Dienstleistung
bekannter — und das kommt wiederum unseren
Kunden zugute.”

Mit dem Institut fir Wirtschaft, Arbeit und Kultur
(IWAK) gestaltet sich die Zusammenarbeit in
Form einer wissenschaftlichen Untersuchung.
Gemdp einer Vereinbarung mit dem Hessischen
Ministerium fir Wirtschaft, Verkehr und Landes-
entwicklung will die UHD die Konzeption der Ver-
anstaltungen der ,Kampagne fiir Weiterma-
cher" aneiner genauen Marktanalyse ausrichten
und anhand einer aussagekréaftigen Datenbasis
weiterentwickeln. Ziel ist es, die Angebote der
Kampagne in Zukunft noch starker zielgerichtet
—sowohl inhaltlich als auch branchen- und regio-
nalspezifisch — zu konzipieren.

Ein Team des IWAK, geleitet von Nils Beckmann,
erarbeitet derzeit einen Fragebogen, der der
UHD als Marktforschungsinstrument dienen
wird. Von groptem Interesse sind Antworten auf
die Fragen: ,Wie starkist das Thema ,Nachfolge’
bereits im Handel verankert?” und ,Welche
Strukturen  (Stichworte:  Familienregelung,
Steuer etc.) sind diesbeziglich bereits geschaf-
fen?" Dementsprechend werden etwa statisti-
sche Daten (Mitarbeiterzahlen, Grépenordnun-
gen etc.), Basisdaten fUr eine gelingende Nach-
folgeregelung (Alter des Inhabers, Rechtsform
des Unternehmens, Filialisierungsgrad etc.), ge-
gebene bzw. angestrebte Einbindung der Fami-
lie und/oder von Mitarbeitern in die Unterneh-
mensnachfolge (,Faktor der Nachhaltigkeit”)
abgefragt.

Beckmann rat allen Verbandsmitgliedern: ,,Neh-
men Sie die Chance wahr und gestalten Siedurch
Ihre Angaben die weiteren Aktivitdten mit. Nur
50 kbnnen Sie spater hinsichtlich dieser wichti-
gen Fragestellung auf lhre Bedurfnisse zuge-
schnitten unterstitzt werden.” Nach einem in-
ternen Pre-Test, der der Uberpriifung der Plausi-
bilitét der Fragen dient, wird der Fragebogen auf
einer eigenen Internetseite, als Subdomain der
UHD-Homepage, prdsentiert und allen Handlern
zuganglich gemacht. Die Befragung erfolgt elek-
tronisch; der Fragebogen ist jedoch auch in Pa-
pierform erhéltlich. Datenschutz und die Wah-
rung der Anonymitdt der Befragten haben
selbstversténdlich hdchste Prioritat.

Gestartet wird die Umfrage Mitte August 2011,
abgeschlossen wird sie Mitte September 2011.
Erste Ergebnisse sollen dann im Spatherbst im
Rahmen einer Veranstaltung der ,Kampagne fiir
Weitermacher” in Kassel vorgestellt werden. =
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